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El Sistema de Información Turística de Asturias
(SITA) se define como “un mecanismo permanente
y sistematizado de recopilación, tratamiento,
ordenación y divulgación de la información precisa
para los objetivos de planificación, acción y
evaluación turística para los distintos agentes
turísticos públicos y empresariales de Asturias”.

Desde 1997, el SITA realiza un análisis integral
del sector turístico del Principado de Asturias,
desde un punto de vista tanto estructural como
coyuntural, a través de una serie de líneas de
investigación organizadas en cuatro bloques
básicos de información, perfectamente
complementarios y sinérgicos: el análisis de la
demanda, el estudio de la oferta y la estimación
del impacto económico que genera la actividad
turística, así como un área de investigación y
conocimiento.
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